


Colmena Milenaria 38:Colmena Milenaria 32 5 9/25/08 12:36 P%Paqe 7

Septiembre 2008

EN BUSCA DE OPCIONES PARA DIVULGAR LAS FINANZAS POPULARES

Maria Teresa Ejea Mendoza

Quiza es tiempo ya de proponer mecanismos novedosos para
divulgar las finanzas populares, no so6lo al interior del sector
sino al conjunto de la sociedad. Hoy en dia las microfinanzas
en México son un tema de caracter plblico y de importancia
econémica y social, que incumbe a la poblaciéon en general,
sea 0 no usuaria. Seria entonces deseable abrir la informacion,
el conocimiento y la reflexion a sectores mas amplios.

Asi como una propuesta de educacion financiera debiera colo-
car en el centro a las personas y sus potencialidades individ-
uales y colectivas, y no limitarse a prepararlas para ser buenos
clientes y clientas (pagadores, puntuales, receptores acriticos
de los mudiltiples productos y servicios que se les ofrece), asi
también una propuesta de divulgacion debiera colocar en el
centro a las personas, que son quienes con sus practicas coti-
dianas sustentan —todos lo sabemos- el fenémeno mismo y las
experiencias organizativas e institucionales.

Una propuesta asi podria senalar la importancia para la
economia mexicana de las practicas financieras y productivas
de un amplio sector de la poblacion, no valoradas del todo por
quienes privilegian los indicadores macroeconémicos. Del
mismo modo, podria referirse a los procesos sociales y cultu-
rales que desencadenan al paralelo, y de las posibilidades que
tienen determinados programas de ahorro y crédito para gene-
rar organizacién, autogestion, espiritu cooperativo y liderazgos
sociales; y de sus posibilidades para producir cambio, tal
como lo expresan los relatos y los testimonios de las personas
que participan en ellos.

Por ello, son muy bien recibidos proyectos como el que tiene
en puerta el Museo Interactivo de Economia (MIDE, por sus
siglas) para desarrollar una exposicion sobre las Finanzas
Populares en México. En esa exposicion se deseard mostrar la
importancia, el impacto y el potencial de las practicas y de las
instituciones financieras populares en el desarrollo social y
econdmico a nivel individual, comunitario y nacional. También
es propoésito de la exposicion sensibilizarnos respecto a la
forma en que participamos todos -independientemente de
nuestra condicién social o econdmica- en actividades
financieras cotidianamente, y a veces sin percatarnos de ello,
en tanto administramos el dinero y otros recursos, ahorramos,
pedimos prestado, invertimos.

Actualmente los museos adquieren un nuevo sentido como
espacios de divulgacion y educacién: un tanto desacralizados,
se convierten en recintos abiertos a muy diversos publicos;
despojados de su funcién tradicional de preservar el patrimo-
nio cultural de épocas idas y conservar objetos e historias en
desuso, ahora construyen relatos novedosos en torno a temati-

cas contemporaneas, vivas, cercanas a la cotidianidad de la
gente que los visita. Los sugerentes recursos comunicacionales
y museograficos que emplean, los erigen en atractivos espa-
cios para que las personas se informen y reflexionen con dis-
frute y, si lo desean, profundicen sus conocimientos.

No suene raro entonces que un museo dé cabida a una exposi-
cién sobre economia, particularmente sobre finanzas popu-
lares. El museo es un excelente recurso para que la gente se
encuentre con su realidad y con su practica cotidiana, para que
se conozca y conozca a los demas, para que se empape de los
temas y las problematicas econdémicas y sociales de su entorno
actual.

El MIDE, que se ubica en el centro histérico de la Ciudad de
México, tiene como proyecto desarrollar una exposicion tem-
poral que tendra como sede el museo, para después incorpo-
rar algunos de sus elementos a la exposicidbn permanente.
Aguardemos con expectacién a que este proyecto se concrete
en 2009 y ojalad sea éste el inicio de una serie de esfuerzos
encaminados a la divulgacion, con fines educativos, de lo que
acontece en el ambito de las finanzas populares.
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Otros Enredos
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Educacion Financiera. ¢A quién le interesa educar?

Alfonso Castillo - UDEC

Tema de moda

Sorprende la fuerza que arrastra ahora la ‘educacion financiera’
en México. Desde los banqueros hasta las universidades,
pasando por entidades publicas, todos al unisono han levan-
tado la voz. éQué explica este sdbito interés en un tema que
hace cinco ahos ni se asomaba?

Por un lado, la intentona de bancarizacién que ha unido al
gobierno y al sector bancario. Se escandalizan de que haya
casi quince millones de hogares sin servicios financieros, cuan-
do ambos han sido los menos interesados en atender a esa
poblacidn. Ni las politicas de las instituciones bancarias ni las
politicas pablicas se han preocupado por la economia de los
pobres y su escaso dinero. La Ley de Ahorro y Crédito Popular,
ingenuamente para algunos, serfa un detonador de una politi-
ca plblica de fomento de los servicios financieros a los
pobres. La Ley y su regulacién no sélo no han detonado, sino
que han inhibido los esfuerzos que se han venido haciendo en
este sentido.

Por otro, este sdbito interés se explica porque se cree que esa
poblacién marginada de los servicios no hace uso de ellos
porque no tiene educacién. Si tuviera mayor educacion, estaria
mas bancarizada. Una falacia. Las causas del no acceso de esa
poblacién a los servicios financieros no deben ser atribuidas a
sus carencias (econdémicas, culturales y sociales). Dos son las
razones centrales: la no rentabilidad que representan los
pobres —ahi no hay negocio-, y la incapacidad de la banca para
adecuarse a las condiciones y necesidades de este sector.
Apenas ahora se empieza a descubrir que también los pobres
son negocio, y ivaya negocios que estan haciendo muchas
microfinancieras con ellos!

Este Gltimo hecho, los pobres y su escaso dinero si son nego-
cio, ha cambiado esta percepcion. Pero écomo lograr que mas
pobres tengan acceso a estos servicios? No sera a través de la
educacion, sino a través de la expansion de servicios adecua-
dos a ellos. Entonces iqué papel jugara la educacion financiera
en este proceso de comercializacién, para muchos una comer-
cializacion voraz?

A quién le interesa educar y a quién no

Educar, lo que es educar ((quién se atreve a dar una definicion
minimamente aceptable?), no ha sido un interés ni del estado
y su aliado, el sindicato de maestros (ahi tenemos a nuestro
deteriorado sistema educativo), ni de la banca (ahi tenemos su
campanfa de reparto indiscriminado de tarjetas de crédito y el
abandono en que tiene al medio rural), ni de la sociedad en

general (la pasividad con que se ha comportado lo demues-
tra), ni de los propios ‘no-educados’, (su lucha por la sobre-
vivencia ha ocupado sus energias).

En resumen, sectores reducidos de la sociedad civil le apues-
tan a procesos educativos que vayan mas alld de tener
informacién; analizar, sospechar, valorar y comparar, leer e
informarse con conciencia critica, discernir y tomar decisiones
razonadas, capacidad de reflexion, proponer alternativas, son
componentes de una verdadera educacién. No se trata de con-
tenidos, sino de formaciéon de actitudes y valores que, por una
parte, generen una imaginacion creativa ante la pobreza y la
marginacion, y por otra, desarrollen capacidades de propuesta
y realizacion.

¢Es posible educar?

Si aceptamos este enfoque educativo, entonces debemos pre-
guntarnos si en las actuales condiciones sociales y culturales
es posible educar a la poblacién excluida, no sélo de los ser-
vicios financieros, sino de los beneficios de una vida digna,
saludable y promisoria. No es facil responder a esto, pues
objetivamente son enormes los obstaculos para avanzar en
esta direccién. La principal razén es que ‘educar’ puede repre-
sentar un riesgo y son pocos los que intentan que se corra.

Condiciones para educar

Tres condiciones son necesarias por un proceso educativo (que
incluye los temas financieros, pero que va mucho mas alla de
ellos).

a) Voluntad e interés real de que las personas piensen (el
pensar es un proceso que no se da con mucha frecuen-
cia), reflexionen, valoren, comparen, critiquen, disciernan,
actden.

b) Creacién de espacios de interrelacion, de discusion, anali-
sis, confrontacidon que hagan posible el ejercicio de pen-

sar, reflexionar, valorar, comparar, criticar y actuar.

©) Persistencia y constancia en la articulacion de los dos
aspectos sefalados.

Obstaculos para educar

También aqui podemos sefialar algunos obstaculos que no es
posible ignorar:

a) Los propios no-educados tienen que superar su ancestral
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‘dejar hacer’ y delegar decisiones a otros. Descubrir que
el ejercicio de practicas ‘intelectuales’ tiene un sentido y
un efecto concreto en sus vidas es un paso fundamental
para iniciar un proceso educativo.

b) Un sistema educativo que refuerza la ‘des-educacion’,
pues las practicas educativas no fomentan ni propician
pensar, reflexionar, analizar, comparar, valorar, criticar y
actuar.

¢) Una sociedad y un gobierno que cultivan la ignorancia y
la retroalimentan (les es mas Gtil una poblacién ignorante
y pasiva).

Conclusion

La educacién financiera es un componente mas de un proceso
educativo. Si aquella se centra en proporcionar informacion, es
un paso, pero no es suficiente. Una educacién financiera, como
expresion de un proceso educativo centrado en habilidades
‘intelectuales’ (pensar, reflexionar, analizar, comparar, valorar,
criticar, discernir y actuar) representa una amenaza para
muchas instituciones sociales, como los prestamistas vy
usureros informales, pero también para los prestamistas y
usureros legales, que han hecho de la falta de educacion de la
poblacién excluida su principal aliado. Igual que las grandes
empresas alimenticias han hecho de la falta de educacion
nutricional su principal aliado en la venta de comida chatarra.

De ahi que la responsabilidad de educar, también en temas
relativos al dinero, tiene que ser asumida con mayor compro-
miso y radicalidad. El sector de las finanzas populares en su
discurso ha avalado este enfoque. Deberad avanzar en su prac-
tica, de modo que su aportaciébn a una sociedad menos
desigual tenga como un aliado central el desarrollo de las
habilidades ‘intelectuales’, condicién también de una vida con
futuro.
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La dificil tarea de educar. Rasgos de una experiencia en edu-
cacion financiera

Interesa que se interesen

Interesa que pregunten y averigiien

Interesa que analicen, comparen vy, después, decidan
Interesa que tengan informacién a la mano

Interesa que esa informacion sea comprensible

Interesa que no se sobre endroguen

Interesa en hacer sencillos los procesos complicados
NO interesa que acepten un crédito porque necesitan
dinero

NO interesa que sélo anden detrds de un préstamo sin una
practica de ahorro

NO interesa que los nimeros de la institucion sean muy
buenos (crecimos tanto, otorgamos tantos nimeros de crédi-
to, nuestra cartera de crédito alcanzé...), sino que los usuarios
se desarrollen.
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Tu Opinas
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FORMANDO ALIANZAS EN TORNO A LAS FINANZAS SOCIALES

Gabriela Guzman - COMUCAFI

La Red Colmena Milenaria, desde su formacion se ha man-
tenido en la linea de las finanzas populares, a pesar de los
tropiezos que han tenido que sortear sus organizaciones aso-
ciadas. El mantener como principio la incorporacién en proce-
sos educativos y promover el desarrollo local, nos ha implica-
do defender espacios en diferentes ambitos.

Ante la puesta en marcha de la Ley de Ahorro y Crédito
Popular, nos manifestamos, junto con muchas otras organiza-
ciones, para defender espacios para las organizaciones
pequehas; asimismo las organizaciones medianas y grandes
han tenido que hacer un esfuerzo enorme para cumplir con los
lineamientos de dicha ley sin dejar de lado sus principios,
aunque esto ha significado avanzar lentamente y en ocasiones
dejar, temporalmente de lado, actividades educativas que se
tenian contempladas.

Asimismo, la sobrevivencia, se torna mas dificil en un am-
biente en el que el discurso de la eficiencia financiera gana te-
rreno al igual que las microfinancieras comerciales. Ante ello,
nos hemos enfrentado a la voracidad de grandes empresas, de
la banca comercial, del bombardeo de la publicidad que
“obliga” a consumir por consumir y a pedir y pedir créditos
generando procesos de sobreendeudamiento de la poblacion.
Ante este contexto, si bien algunas han quedado en el camino
o0 han dado algunos resbalones deslumbradas por la ilusidn de
ser una “gran empresa” y manejar grandes cantidades de di-
nero, la gran mayoria de las asociadas nos mantenemos con
la firme conviccion de que las finanzas populares vinculadas
con procesos educativos que generen desarrollo local repre-
sentan una contribucién para la construccion de una sociedad
mas justa basada en el apoyo mutuo.

Sabemos que transitar por esta vereda implica la conjuncion
de esfuerzos y alianzas, por lo que aplaudimos la DECLARA-
CION de QUEBEC de la Asociacion Internacional de Inversio-
nistas en la Economia Social (INAISE), firmada en la primera
cumbre mundial de las Finanzas Solidarias, con la presencia de
42 paises de los 5 continentes, reunidos en junio en Québec.
A continuacién reproducimos algunos aspectos sobre el
INAISE:

ASOCIACION INTERNACIONAL DE INVERSIONISTAS EN LA
ECONOMIA SOCIAL (INAISE)

Los miembros de INAISE son organizaciones financieras que
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invierten en proyectos de indole ético ecolégico, cultural, colec-
tiva y autogestionado, velando por la equidad en el acceso a los
recursos financieros, el mantenimiento de la ayuda para los pai-
ses en desarrollo y el fomento a le economia social en general.

Sus estrategias y sus manejos operativos asi como sus rela-
ciones con el insumo «dinero» reflejan su voluntad de desa-
rrollar practicas que destacan la inversidn social.

VALORES
Los valores que sustentan el enfoque de INAISE y de sus
miembros son los siguientes:

Transparencia

Somos un intermediario transparente gracias al cual los aho-
rristas e inversionistas pueden observar la labor realizada por
nuestros clientes/ socios, las inversiones que se llevan a cabo
y las caracteristicas del perfil de nuestras carteras.

Confianza

Pretendemos establecer relaciones de confianza entre los
miembros de la red asi como en todos los aspectos de nue-
stro trabajo y velar por tener comportamientos responsables
en nuestras practicas.

Justicia

Nuestro enfoque refleja nuestro compromiso para brindar un
acceso equitativo al dinero, para actuar de manera respon-
sable en todos los aspectos de la vida (social, econdmica, cul-
tural, ética asi como ecolégica.

Excelencia

Nos comprometemos a buscar la excelencia en todo lo que
hacemos. Las personas, y los clientes, con los cuales traba-
jamos pueden legitimamente esperar de nosotros esta excelen-
cia y es nuestra responsabilidad responder a sus expectativas.

Sostenibilidad

Queremos asegurar la sostenibilidad financiera y operativa,
tanto a nivel de la Red como a nivel de nuestros miembros y
personas y comunidades con las cuales trabajamos, para que
aquellos que quieren acceder a nuestros servicios puedan
lograrlo.

Cooperacion
Aun cuando actuamos en el sector competitivo de las finanzas,
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buscamos trabajar de manera cooperativa con nuestras contra-
partes buscando conjuntamente el interés del beneficiario
final, lo cual permanece nuestra prioridad.

Democracia

Confiando en la accidn colectiva, creemos que el emprendi-
miento social y colectivo contribuye de manera eficiente para
alcanzar los objetivos que compartimos.

Consideramos el mundo, nuestras sociedades, nuestras orga-
nizaciones como proyectos por construir juntos a partir del
derecho del porvenir personal y colectivo de cada persona.
Esta opcién determina nuestro actuar interno asi como las
relaciones con nuestras comunidades.

Enraizamiento local
Estamos vinculados con las comunidades y los territorios en
los cuales actuamos y contribuimos a su desarrollo.

MISION

La mision de INAISE es llevar cabo el desarrollo del sector de
la banca y las finanzas sociales y solidarias, fortalecer su
sostenibilidad, mediante el desarrollo de sus capacidades, de
politicas y de capitalizacion de organizaciones, velando que
los fondos sean usados para responder a las necesidades
sociales, econdmicas, culturales y ecoldgicas, muchas veces en
comunidades marginalizadas, o dejadas de lado por el mundo.
Los objetivos de INAISE para llevar a cabo esta misidén son los
siguientes:

e fomentar la cooperacion internacional entre los inversio-
nistas de la economia social (incluyendo Norte-Sur et
Este-Oeste)

e ser un centro de recursos para las organizaciones y las
personas interesadas en las finanzas sociales y soli-
darias;

e diseminar informaciéon sobre las organizaciones miem-
bros de la red, nuevas publicaciones, conferencias y for-
maciones;

e organizar y facilitar conferencias internacionales;

e fomentar y contribuir en proyectos de investigacién en el
campo de las finanzas sociales y solidarias, en estrecha
relacién con sus miembros;

e brindar respaldo para montar y coordinar proyectos
comunes asi como los grupos de trabajo iniciados por
sus miembros.
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VISION

La vision de INAISE es la de un mundo en el cual la gestion
financiera se articula con un alto nivel de responsabilidad
social a largo plazo; una visién del mundo en el cual las orga-
nizaciones financieras sociales y solidarias brindan los medios
financieros adecuados a las poblaciones, comunidades y orga-
nizaciones de la economia social para fomentar el desarrollo
de sus actividades y aumentar su impacto.

INAISE junta, en un cruce de compromisos e innovaciones,
organizaciones de todas las partes del mundo. A través de sus
miembros, INAISE contribuye en hacer reconocer la riqueza
distintiva de las finanzas solidarias asi como su capacidad en
sostener un desarrollo respetuoso de las personas y del pla-
neta Tierra.

INAISE, en trabajo conjunto con sus miembros, quiere con-
tribuir al desarrollo de iniciativas, empresas, comunidades y
asociaciones innovadoras y responsables, para llevar a cabo
una economia mas abierta, mas equitativa, mas social, y mas
respetuosa del medio ambiente.

CONTACTO
Mediante esta Carta, los miembros de INAISE quieren dar a

conocer y hacer reconocer los valores que definen su identi-
dad comdn y guian su accion.

Si te interesa entrar en contacto con INAISE y adherirte a la
Declaracion de Québec lo puedes en esta direccion electroni-
ca http://www.inaise.org/
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EDUCACION FINANCIERA: UN ESTUDIO COMPARATIVO EN PAISES SELECTOS

Finanzgruppe. Sparkassenstifung fiir Internationale Cooperation
E. V., Febrero 2008, México

En la actual discusion en torno a educacion financiera, esta sas modalidades, en temas financieros, y han puesto por
investigacion sefala pautas recogidas en cinco paises del delante a los usuarios como los principales receptores de su
mundo; tres africanos, Bostwana, Namibia y Sudafrica; un  accionar.

asiatico, Vietnam; y un latinoamericano, México. A partir de

cinco estudios de caso, este estudio comparativo muestra la ¢

pluralidad de politicas, enfoques, metodologias para generar
una cultura financiera a partir de la practica educativa, ya que
la educacién financiera se convierte en un elemento de alta
importancia en programas de combate a la pobreza.

A partir de analizar diversos programas desarrollados en estos
cinco paises, tanto plblicos como de ONG’s e instituciones
financieras, es posible confrontar las diversas metodologias
gue se instrumentan con miras a dinamizar una educacion
financiera. Cada metodologia tiene su origen en la propia his-
toria institucional, en el contexto en el que actGa y en el lugar
que quiere dar a los clientes o socios a los que sirve. Una con-
clusion central es paises diferentes, desafios similares.

La riqueza de esta investigacion radica en que primero plantea
las preguntas ineludibles de una estrategia educativa: el por
qué, los actores involucrados, los grupos objetivos, las temati-
cas recurrentes, los costos, los factores de éxito y los desafios.
Con estas cuestiones por delante, los resultados del estudio
se presentan en cuadros sintéticos comparativos que visua-
lizan la riqueza de enfoques y las valoraciones que dan
las instituciones a diversos componentes de la educacion
financiera.

Para instituciones que quieren tomar en serio la educacién
financiera, no Gnicamente como una moda, este texto con-
tribuira a plantear las cuestiones centrales y las formas en que
han sido abordadas por diversas instituciones en entornos
completamente distintos. Particularmente ilustrativa es la se-
ccién Factores de éxito de la educacién financiera.

Para terminar, es adecuado mencionar las instituciones mexi-
canas que fueron tomadas en cuenta en el estudio de caso de
México: ProMujer, Unién de Esfuerzos para el Campo, A. C. -
Union Regional de Apoyo Campesino, Colmena Milenaria,
SEFIA, Freedom From Hunger-México, Saber Cuenta (Banamex),
ITESM y Condusef. Todas ellas se han distinguido por su vo-
luntad decidida, clara y comprometida por educar, bajo diver-

Esta publicacidon puede solicitarse en forma gratuita al correo-e ursula.heimann@fundacionalemana.com.mx




Para estar Enterados
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IV CONFERENCIA CENTROAMERICANA DE MICROFINANZAS

Adelina Ruiz - Colmena Milenaria

Los dias 27, 28 y 29 de agosto, Colmena Milenaria asisti6 a la
IV Conferencia Centroamericana de Microfinanzas convocada
por REDCAMIF (Red Centroamérica de Microfinanzas), que se
llevd a cabo en la ciudad de Guatemala, y que tuvo por tema
el de “Microfinanzas Competitivas con Enfoque Social”.

La finalidad de la conferencia fue el de compartir experiencias,
analizar y profundizar sobre la importancia de un sistema
financiero responsable, cuya misién contribuya a la reduccién
de la pobreza.

Los temas abordados fueron: la vision de un sistema microfi-
nanciero competitivo con alto impacto econdmico y social
{Hacia donde queremos ir?; el desafio de conformar un entorno
competitivo: el papel del sector plblico y la respuesta del sec-
tor privado; la institucion de microfinanzas competitivas, el
desafio del desarrollo del mercado de las microfinanzas; el
desafio de la competitividad y su mdltiples dimensiones; v,
género, competitividad y microfinanzas.

Durante la conferencia se compartieron experiencias sobre la
manera en que las microfinancieras pudieran ser competitivas
considerando ademas un impacto social. Uno de los aspectos
mencionados fue la educacién financiera, poniendo énfasis en
la necesidad e importancia de educar a la poblacién con quien
se trabaja para que administre adecuadamente los créditos
gue le son otorgados, es decir, educar al acreditado sobre la

buena administracidon de sus finanzas garantiza la recuperacion
del crédito y por tanto evita el aumento de la cartera en mora.
Una de las experiencias que llamé la atencién fue la de
Promifin (Programa de Fortalecimiento de Servicios Financieros
para Poblaciones de Bajos Ingresos) que trabaja en Nicaragua,
El Salvador y Honduras. Esta institucion ha desarrollado una
metodologia y materiales para trabajar la educacion financiera
con sus clientes, en la que a través de dibujos y esquemas
representativos de la vida diaria de las familias se les ensefa
a administrar mejor los recursos econdmicos con que cuentan.
Si bien es cierto que hubo propuestas y buenas intenciones en
el desarrollo de la conferencia para retomar los aspectos
sociales, como en el caso de la educacion financiera, an hace
falta un esfuerzo mayor para aterrizarlos y llevarlos a la prac-
tica en cada una de las instituciones participantes, con el obje-
to de que no sélo sean los indicadores financieros y la com-
petitividad los que indiquen el cumplimiento de la misién en
las microfinacieras.

Es evidente que la educacidn financiera es un tema necesario
de trabajar con las familias de los socios de nuestras organi-
zaciones, pero sin olvidar que el aspecto financiero sélo es
parte de un proceso integral de educacién que permite desa-
rrollar la capacidad de analisis y generacién de propuestas de
los mismos socios para mejorar su condicion de vida y no se
limite a la recuperacién de un crédito.

)y apaflisarisy Couspaitilis son upusty Sustd”

Guatdinala, kel _‘I‘ﬂf 29 de ‘mmﬂ!'a;dd zm;

W 21 .

ﬂ‘.lurl‘i-'




Colmena Milenaria 38:Colmena Milenaria 32 5 9/25/08 12:37 P%Paqe 14

Pizarron -

2" EDUCACION FINANCIERA

Del 6 al 10 de octubre de 2008

E tducacion ~~ SEMANA NACIONAL DE

Durante una semana y a nivel nacional la CONDUSEF y la SHCP impulsaran la Semana Nacional de
Educacion Financiera, a partir de diferentes eventos que se realizaran en coordinacidon con diversas orga-

nizaciones e instituciones del sector gubernamental, del sector privado y de la sociedad civil.

Objetivos: |

e Generar un marco de referencia para focalizar todas las acciones que promueven la Educacion

financiera.
® Promover sinergia entre instituciones de diversos ambitos para lograr impacto en la poblacion.

Los temas que se abordaran son:

Lunes Presupuesto familiar
Martes Ahorro
Miércoles Inversion
Jueves Crédito
Viernes Seguros
14
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Septiembre 2008

Publicaciones -

LIBROS

Los Pobres y su dinero $120.00
Stuart Rutherford
La Colmena Milenaria y Universidad Iberoamericana, 140 pp.

¢Pueden ahorrar los pobres? Ong’s y proyectos gubernamentales $120.00
en México

Carola Conde

Colmena Milenaria y Colegio Mexiquense, 236 pp.

¢Como movilizar el ahorro popular para (re) construir un pais? $120.00
La experiencia francesa

Carola Conde

Colmena Milenaria y Colegio Mexiquense, 299 pp.

Finanzas sociales y comercializacion. Experiencias de desarrollo $120.00
local en México

Varios autores

Colmena Milenaria y CEAAL, 475 pp.

Microfinanciamiento y desarrollo comunitario $100.00
Adorinam Sanches, Dora Elia Garcia y Manuel Rabasa

Colmena Milenaria y Red Latinoamericana y del Caribe

de Seguridad Alimentaria y Desarrollo Sustentable. 192 pp.

Materiales de Discusion

Un proyecto de ahorro y organizacién campesina. Evaluacién $35.00
de la Cooperativa Fondo Solidario del Frente Democratico Campesino
Armando Bartra, 75 pp.

La Comercializacion de las Microfinanzas y su Futuro. La OPI de Compartamos. Discusiones y Aprendizajes*
MFI Solutions, LLC, (USA) y Colmena Milenaria (México), 60 pp.

(también puede obtener en CD con otros documentos sobre la tematica de este texto) Gratuito

*S6lo se cobrara gastos de envio

Venta de Publicaciones
Informes: lacolmena@prodigy.net.mx
Tel. 55.23.97.29
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Miembros de la Red

Centro de Apoyo Comunitario Trabajando
Unidos, A.C.

CACTUS

Jazmin 2 Fracc. Jardines del Sur
Huajuapan de Ledn, Oaxaca CP 69007
Tel/fax:  (01953) 5 32 21 47
cactushuajuapan@hotmail.com

Centro Regional de la Red Mujeres del Bajio
CEREMUBA

Alvaro Obregdn #381, planta alta, interior 5
Centro, Celaya Guanajuato, C.P. 38000

Tel.: (461) 6 12 64 92

Fax.: (461) 6 12 64 92
ceremuba@prodigy.net.mx

Centro de Estudios para el Desarrollo Rural
CESDER

Promocion y Desarrollo Social A.C.

Apartado Postal 47, Tlatlauquitepec, Puebla,

C.P. 73900
Tel.: (233) 33150 45
Fax.: (233) 3 31 50 46

marrerosla@hotmail.com

Cooperativa de Mujeres Cafetaleras
Independientes SC de RL
COMUCAFI

5 de mayo # 11 Centro

Coatepec, Veracruz, C.P. 915000
Tel.: (228) 816 57 11

Fax.: (228) 816 49 09
comucafi@yahoo.com.mx

Construyamos I.A.P.

Cerro de Las Torres #20 depto. 4
Col. Campestre Churubusco.
México, D.F, C.P. 04400

Tel.: (55) 53 36 55 37
construyamos@laneta.apc.org

Espacios Alternativos S.C.

Constitucion 301

Col. Centro, C. P. 68000

Oaxaca, Oax.

Tesl: 01 (951) 516 79 94
(951) 516 79 58

sefiaoaxaca@prodigy.net.mx

La Cooperativa de Ahorro y Préstamo
Fondo Solidario del Frente Democratico
Campesino de Chihuahua S.C.C. de R.L.
FEDECOOP

Agustin Melgar #804 altos

Col. Centro, Cuauhtémoc

Chihuahua, C.P. 31500

Tel. y fax: (625) 581 15 19
fedecoop@prodigy.net.mx

Fundacion de Apoyo Infantil Cuenca Nexapa,
A.C.
Calle Gladiolas No. 22, Fraccionamiento

Volcanes, C.P. 62757, Cuautla, Morelos, México.

Tel/fax 017353985545
email: fainex@yahoo.com.mx

Grupo de Investigacion, Asesoria y Accion para
el Desarrollo Comunitario A.C.

GIAADEC

Cerrada de Cuba # 1 Interior 8,

Barrio de Tlaxcala

San Cristobal de las Casas Chiapas C.P. 29210
Tel.: (967) 674 06 03
giaadec@yahoo.com.mx

Nepi Behiia, A.C.

Cordoba 148, Col. Roma
México, D.F, C.P. 06700
Tel. y fax: (55) 55 84 68 20
metzi@prodigy.net.mx

Servicios para una Educacion Alternativa A. C.
EDUCA
Escuadron Doscientos Uno #203
Col. Antiguo Aeropuerto
Oaxaca, Oaxaca, CP 68050
Tel.: (951)513 60 23
(951)502 50 43
economias@educaoaxaca.org

Sistemas de Proyectos Organizados en
Comunidad, S.C.L.

POC

Teresa Vera # 107 Centro

Comalcalco, Tabasco, C.P. 86300

Tel.: (933) 33 7 01 90
sistemaspoc@prodigy.net.mx

.

Sociedad Mazehualtzitzi Inicentiliz S.C
Av. Constituyentes 5

Col. Los Cantores

Huejutla de Reyes, Hidalgo, C.P. 4300
Tel.: (01) (789) 89 623 95
mazehualtzitzi@hotmail.com

Union de Esfuerzos para el Campo A.C.
UDEC

Rio San Juan # 4, La Magdalena
Tequisquiapan, Querétaro, C.P. 76750
Tel.: (414) 273 22 08

Fax.: (414) 273 22 08
uesfuerzos@prodigy.net.mx

Colmena Milenaria, A.C.
Yosemite #45, Col. Napoles
México, D.F. CP 03810

Tel.: (55) 55 23 97 29
lacolmena@prodigy.net.mx
informes@colmenamilenaria.org
www.colmenamilenaria.org.mx
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